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1. Kundenbefragung
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Die Umfrage als Situationsanalyse
Quelle: Dialego Market Research - November 2008 - Basis 1.000 Verbraucher




“fvregionaler Produkte
Aufbruch nach Gese

Welche regionalen Produkte kaufen Sie ein?

0% 20% 40% 680% 80%
Obst/Gemiise © Sig+iﬁkant zu ,Manner”

Eier @ [

Signil+kant zu ,Manner"

Obst/Gemiise, Eier und
Fleisch ¢ Fleisch sind die Top drei
bei regionalen Produkten.
Milch und Milchprodukte Bei Obst/Gemiise und
Eiern kaufen Frauen
deutlich mehr regional
als Manner. Manner
kaufen Fleisch eher
Bier . S regional als Frauen.
Regionale Spezialititen
(Lcbkuchen, Apfclwein,
Schwarzwiilder Schinken etc)

Wein

Mineralwasser

Total
Bl Méanner
[ Frauen
Anderes

: : y . O Ein Kreis bedeutet, dass der Wert auf
Basis: n = 650 Verbraucher, die regionale Produkte einkaufen; mehrere Antworten méglich 95 prozentigem Hiveau signifikant ist.

<' www.dialego.de Regionale Produkte
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Kaufstateen (

Aufbruch nach Alter

Wo kaufen Sie regionale Produkte ein?

0% 20% 40%
Im Supermarkt

Auf dem Wochenmarkt

Direkt beim Erzeuger

Beim Obst- und Gemiisehandler

Im Discounter
Im Bioladen [ Reformhaus

In einem Regionalladen

Anderswo

60%

80% 100%

S!Iigniﬁkantizu 50 Jahre und alter

Basis: n = 650 Verbraucher, die regionale Produkte einkaufen; mehrere Antworten maglich

«' www.dialego.de

Regionale Produkte

Als Kaufstatte fiir
regionale Produkte liegt
der Supermarkt nur
knapp vor dem
Wochenmarkt. Die
Erzeuger nehmen mit
Platz 3 einen hohen
Rang ein, bedenkt man,
dass sie meist eher
abseits der normalen
Einkaufsrouten liegen.

Total
B 14-29 Jahre
B 30-49 Jahre
B 50 Jahre und ilter

QO Ein Kreis bedeutet, dass der Wert auf
95 prozentigem HNiveau signifikant ist.

10
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Griinde fiir Regionalé Produkte

Warum kaufen Sie regionale Produkte?

Um regionale Betriebe zu unterstiitzen
Weil ich wirklich frisch
ausgereifte Produkte bekomme

Um die Umwelt durch den Wegfall
langer Transportwege zu schonen

Weil ich beim Erzeuger zuverlassige
Informationen tiber Anbauweise undfoder
Produktionsweise erhalten kann

Habe ich immer schon gemacht, auch meine Familie
hat immer schon regionale Produkte gekauft

Weil ich den Erzeuger personlich kenne

Mir wurden bestimmte Produkte durch Freunde,
Bekannte oder Verwandte empfohlen

Andere Griinde

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Basis: n = 650 Verbraucher, die regionale Produkte einkaufen; mehrere Antworten méglich

Unterstiitzung regionaler Betriebe und Umweltschutz stehen ganz vorne bei den Griinden fiir den Einkauf
regionaler Produkte.

= www.d ialego.de Regionale Produkte




Fazit:
Regionale Produkte sind mega angesagt!




2. Der Eierpreis im Lebensmitteleinzelhandel
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3. Agieren statt Abnicken




4. Werbegemeinschaft-08-Eier

»,Die Eier Hofe‘* Baden-Wiirttemberg



,,08° steht fiir Baden-Wiirttemberg

Erzeugerland
DE = Deutschland
NL = Niederlande
Haltungsform PL = Polen usw.
0 = Bio: .
Der Betrieb halt seine Hithner nach den l eht fu'r
Richtlinien des okologischen Landbaus. , B o
1 = Freilandhaltung: , n-Wurttemberg,

Die Hiihner haben neben dem Stall Zugang
zu einer Freilandflache von 4 m%* Huhn.

2 = Bodenhaltung:
Die Huthner konnen sich frei im Stall
bewegen. 1/3 der Stallflache steht den
Hiithnern zum Scharren zur Verfligung.

ur das jeweilige Bundesland.
‘kommen somit ohne lange

rtwege direkt von Familienbetrieben
rem Landle.

Betriebsnummer

3 = Kafighaltung:

Gibt's bei uns nicht!

Die letzten funf Ziffern stehen
fur den Betrieb und den Stall.




,,08° steht fiir Baden-Wiirttemberg

QUALITA1
FRISCH AUS
KONTROLLIERTER ERZEUGUNG
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Hofgur
Hohschiin

Unsere Betriebe P =8 B
mm Landle |

| Heitlinger Geflugelhof
i Gelagelhof
| Grofaltdorf

\ Korn-Hof

| Bromberghof

| Geflugelhof | Gefliigelhof Kurz

Burkhard

| Hagenauer Hof

| Gefliigelhof Diirnau

: - Gefliigelhof Kohn
| Rohrburger Y i . @
Bloficr = | Gefligelhof Zech

Drei Birkenhof”
Bioland-Hof Maye:

7\ Gefligelhof Maier
Geflugelhof \ ]
\ Martin Zapf : )
W} Bioland-Hof
' | Gorzelany \

efliigelhof Spengler \
Griininger Gefliigelho!

cfligelhof Adam \
¢ S3cfibgehot Heftamana \ Stcincfurthof = s
| Visch. omane

Danneckerhof  Barkhot

@ Bioland Schneider

Gefliigelhof Senn |
Engelswieser | Bioland Stgjhart

ugelhof Goppere | Hahnerhof

Bioland-Hof Duttlinger| Gefliigelhof Willburger |

Bioland-Hof Lambert

Honig-Hof Bioland-Gefligelhof Halder

| Geflugelhof Fille

sefligelhof Ruh
\ Bioland-Hof Lang

| Geflngdhof Preiser

| Bioland-Hof Beck

Geflogelhof
\ Fcldmg:ser

Qualitdtszeichen des Landes
Baden-Wirttemberg

FRISCH AUS
KONTROLLIERTER ERZEUGUNG




1. Scannen }Sie diesen QR-Codg
Lesen Sie den QR-Code mit eine}
QR-Code Scanner ein. Bestatigeh Sie die
Down!oad-Anfrage und starten Sje diese.

www.eibox.de/apps

2. Besuchen Sie die Website |

Auf der Webisite www.eibox.de/apps
kdnnen Sie Lnsere App downloagien.

FRISCH AUS
KONTROLLIERTER ERZEUGUNG







ALITA1
FRISCH AUS
KONTROLLIERTER ERZEUGUNG
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. ...mehr Ti hl.
Wa.s maCht dlese IV { : Unsere Hahner hab:nesmgmau durch

Maultaschenso |{ .. "4
besonders? {| =5\ | mehr Gesundheit.

Unsere Tiere sind keine Masthiihner. Sie sind
= : Natur aus sehr vital, wachsen langsam
hen oy Sl
N}.?\-,‘:a‘:.?hsg::ﬂe\uh - auf und kennen weder Antibiotika
noch genverandertes Futter.

... mehr Geschmack.
Durch das langsame Wachstum und viel
s Bewegung auf der grunen Wiese ist das
: N SOl Hahnchenfleisch fettarm una
ey  schr geschmackvoll.




4. Werbegemeinschaft-08-Eier F @aea

»,Die Eler Hofe‘* Baden-Wirttemberg



4. Werbegemeinschaft-08-Eier p @aea

»,.Die Eier Hofe** Baden-Wurttemberg
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E E[ER-

WARUM GEIZ EBEN NICHT GEIL IST

ATMUNGSAKTIV
UND DRUCKFEST

FRISCH UND KLAR | IN WELCHER GEWICH?
| | KLASSE SIND SIE AM
| UEBSTEN UNTERWEG!
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QUALITAT

FRISCH AUS
KONTROLLIERTER ERZEUGUNG

Henne Rt erkdéet: WolUr steht der Code auf dem E7

So wohnen Henne Rita & Co. auf den Elerhdfen Baden Wirttemberg




4. Werbegemeinschaft-08-Eier @agﬁ

Entsprechend dem Beschluss des Y
[Landtags Baden-Wiirttembergs
vom Sommer 2014 sind die
Bestimmungen bzw. Anforderungen
des Qualititszeichen Baden-
Wiirttemberg dem gesetzlichen
,,Ohne Gentechnik“-Standard
anzupassen.

Soja aus Baden-Wiirttemberg:
Wir starten durch!
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5. MeiBox — Kundenbindungsinstrument
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Die Mehrweg-Eier-Box und der Verkauf von losen Eiern



5. MeiBox — Kundenbindungsinstrument

Die Mehrweg-Eier-Box und der Verkauf von losen Eiern
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Kunden/Artikelumsitze

Vergleich Januar - Dezember 2018 mit Januar - Dezember 2017,

Kunden/Artikel Matchcode

D100044

10211001
10311000
10312100
20102000
20112100
20112600
20212000
20212001
20212600
20312110
20426613
20426631
20426640
28212601
28212611
28213111
29213101
29213111
30213100
30313001
30313100
40114610
80101010

Lieblings Mark ...

FR Lose MHD XL

BO Lose XL br/W

BO 10erL 0127

BO Lose L weil

HH L 10er 202

BO LM 6er 301

FR Lose MHD L

FR Lose MHD L

FR LM 6er 028

BO Lose L MHD br/W MHD
BIO 4er Huhn & Hahn Initiative
BIO 6er Huhn & Hahn Initiative
BIO 10er Huhn & Hahn Initiative
Freiland Eier 6er Huhn & Hahn Initiative
Freiland Eier 10er Huhn & Hahn Initiative
Tierschutz Ber 0815

FR Mobil 6er

FR Mobil 10er

FR M 10er 011

BO Lose M braun MHD

BO 10er LM 0127

HH S Eier Korbchen 810
MeiBox

Stk

Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk

Stk
Stk
Stk
Stk
Stk

Menge

134.000
8.000
4.320

60.660
81.360

Umsatz 2018

208.777,65

24.503.92
1.372,00
620,95

59,98
1.223,02
10.997,69
14.750,57
17.696,40
2.963,52
6.250,84
19.982,51
32,344,866
4.134,17
5.992,42
5.712,76
388,98
296,36
36.968,17

5.337.91
7.395,79
6.014,50

Menge

157.943,91

78.300

Umsatz 2017

28.045.64
452,76

395,14

683,54

14.064,36
21.09443
2.709,50
6.048,73
13.152,51
16.364,29
265479
3.185.76
3.926,19

33.604,99
296,35
1.686,20

4.030,15

Hénig-Hof

%-Ums
+32

-13

-100

+79

+10
-100
+237

+43




Kunden/Artikelumsitze

Vergleich Januar - Dezember 2018 mit Januar - Dezember 2017

Kunden/Artikel Matchcode

D101182

10211001
10312100
20102000
20112600
20212000
20212001
20212600
20312110
20426613
20426631
20426640
28212601
2821261
28213111

29213101
29213111

30113100
30213100
30313100
40114610

50515158
50553000
50553100
50553200
50553600

Lieblings Markt ...

FR Lose MHD XL

BO 10erL 0127

BO Lose L weil

BO LM 6er 301

FR Lose MHD L

FR Lose MHD L

FR LM 6er 028

BO Lose L MHD br/W MHD

BIO 4er Huhn & Hahn Initiative

BIO 6er H&H Huhn & Hahn Initiative
BIO 10eH&H Huhn & Hahn Initiative
FR H+H 6er Huhn & Hahn Initiative
FR H+H 10er Huhn & Hahn Initiative
Tierschutz 8er Huhn & Hahn Initiative
FR Mobil 6er

FR Mobil 10er

HH M 10er 400

FRM 10er 011

BO 10er LM 0127

HH S Eier Krbchen 610

BU Die Eier Hofe 2er BO
Bunte Eier 3000

Bunte 10er 3100
Osterstern

Bunte 6er 3600

Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk
Stk

Stk
Stk
Stk
Stk

Menge

4.320

12.240
42.920

Umsatz 2018
83.003,19

633,08

740,88
2.170,90
221913
7.781,55
5.865,17

12348
4.748,72
8.975,44

11.176,89
4.361,66
5.637,23
4.154.83

64,83
63,51
3.800,35

10.791,92

4.198,51
2234

933,14
1.24361
350,59
1.780,70

Menge  Umsatz 2017
62.442,36

293533
3.600 582,13
1.531,05

59.760 10.652,87
4.89213

2.530,82
7.225,56
8.467 41
1.175,75
1.692,95
259113

3.358,69
10.240,43
1.303,97

2,94
291,06
825,53
180,81

1.714,53

%-Ums

27
+20

+88
+24

+271
4248

+13

+222

+221
+51
+94




Europa weit tiber 1 .800 .OOO

verkaufte MeiBoxen




6. Konzepte mit dem Handel
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frische EIER aus
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Marken-Discount
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Jeden Tag ein bisschen besser Die REWE-Bauernhofe
in Baden-Wiirttember
Hessen und dem Saarland:

Eier frisch vom gl ™S
Bauernhof... A A N o)l G

72351 Geislingen-Binsdorf

o % Gefliigelhof Zapf
Koblerhof altornative Hiihnerhaltung,

88489 Wain 17723 Gangorbachl
nberg

HeITUNGER  9pgyrer,, it

75031 Eppingen 72768 Reutlingen

Gefliigelhof
W . Wittnger GmbH
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6. Konzepte mit dem Handel
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WEITERE REGIONALE
KENNZEICHNUNGEN

Neben dem Regionalfenster werden in vielen
Gegenden weitere regionale Zeichen und Siegel
eingesetzt. Sie dienen als zusatzliche
Orientierung und garantieren, dass die
Produkte bestimmten vorgegebenen
Herkunftskriterien entsprechen. Einige Siegel
sind zum Beispiel:
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Probiere unsere Bodensee-Eier vom
Honig-Hof und viele weitere Speziali-
taten aus Deiner Region.
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Die ,,Regionale Formel*




4. Werbegemeinschaft-08-Eier

Die ,,Regionale Formel*

Frische und Qualitit sind die
Voraussetzung.

Dafiir tragt die gesamte Lieferkette
gemeinsam die Verantwortung:

Vom Landwirt iiber den Einkaufer

zum Disponent bis hin zum Kaufmann.




4. Werbegemel

schaft-08-Eier

Die ,,Regionale Formel*

Herkunft und Nachhaltigkeit sind meist
gegeben, schrianken jedoch — oft saisonal
bedingt — die Verfiigbarkeit der Produkte
stark ein.

Fiir den Kunden wird ein regionales
Produkt in einem Umkreis von ca. 50 km
bis 70 km um seinen Wohnort erzeugt.
Es sind dies in erster Linie Produkte der
Urproduktion, z.B. Obst, Gemiise, Eier,
Milchprodukte und Fleischwaren.

Bei Produkten der 2. oder 3. Verarbeitungs-
stufe muss Regionalitdt aufwendiger kom-
muniziert werden. Sie lebt dann von der
Authentizitat der Erzeuger und Hersteller.
Der Erfolg liegt in der Personifizierung
der Produkte.




4. Werbegemeinschaft-08-Eier

Die ,,Regionale Formel*

Sind die beiden ersten Komponenten
gegeben, entsteht der dritte und
entscheidende Faktor: Die Einzigartigkeit

Sie wird dem Kunden durch
entsprechende Werbung und
Warenprasentation vermittelt.




4. Werbegemeinschaft-08-Eier

Die ,,Regionale Formel*

Hat der Kunde all diese positiven
Features (wieder) schitzen und
lieben gelernt, bleibt er dem Produkt
und der Regionalitit treu.




4. Werbegemeinschaft-08-Eier

Die ,,Regionale Formel*

Ein neuer, wichtiger Faktor in der
,Regionalen Formel® ist das Tierwohl.

Hier 1st 1n den letzten Jahren zum Gliick
bereits sehr viel geschehen.

... und wenn das BewuBtsein der Kunden
fiir wertige Lebensmittel weiter wichst,
kann noch viel mehr bewegt werden.




7. Huhn & Hahn Initiative
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7. Huhn & Hahn Initiative




7. Huhn & Hahn Initiative







Hergestellt mit Fleisch
aus der reglonalen
Huhn & Hahn Initiative
Baden-Wiirttemberg
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ZERTIFIZIERT NACH RICHTLINIEN DES
DEUTSCHEN TIERSCHUTZBUNDES

tierschutzlabel.info | Premiumstufe




UMSATZ LIEBLINGSMARKT 2
m2017 w2018

+3%

GESAMTUMSATZ




UMSATZ LIEBLINGSMARKT 2
m2017 m2018

Umsatz in 2018:208.000 €, davon 36% auf Huhn & Hahn

Huhn & Hahn
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8. Erzeugerorganisation nach dem Agrarmarktstrukturgesetz




Seit der GAP-Reform 2013 spielen Erzeugerorganisationen, deren
Vereinigungen und Branchenverbiande eine groflere Rolle. Die fakultative
Anerkennung von Erzeugerorganisationen und Branchenverbanden wurde
auf weitere Produktionsbereiche der LLandwirtschaft ausgedehnt, um die

Verhandlungsmacht der Landwirte zu starken.

Mit der zum 1. Januar 2018 in Kraft getretenen so genannten
Omnibus-Verordnung (Verordnung (EU) 2017/2393) wurden
anerkannte Erzeugerorganisationen und deren Vereinigungen weiter
gestarkt, indem ihre kartellrechtliche Privilegierung klargestellt wurde.




Man sollte sich vor nichts
so fiirchten, wie wenn Bauern
an einem Strang ziehen.

Konrad Adenauer

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.



